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TEME PENTRU LUCRARI DE LICENTA

Conf. univ. dr. Constantin Hariuc

Structura comunicarii n grupurile mici

Particularitati ale relatiilor publice pe Internet

Comunicarea internd in organizatii

Relatia purtator de cuvant jurnalist in procesul relatiilor publice
Promovarea evenimentelor prin intermediul presei scrise

Implicatiile utilizarii tehnologiilor Web Tn managementul organizatiilor
Caracterul persuasiv al comunicarii

Rolul comunicérii in promovarea produselor de larg consum

. Abilitatile necesare pentru a reusi 1n profesia de relationist

. Evolutia relatiilor publice on-line

. Relatiile publice Tn campaniile de comunicare promotionala

. Campania de relatii publice pentru lansarea unui produs/serviciu

. Rolul relatiilor publice in construirea unui brand

. Relatiile publice in afaceri

. Mixul comunicarii de marketing in promovarea societatilor comerciale
. Rolul mass-media in socializare

. Tipuri de finalitati ale proceselor comunicationale

. Aspecte teoretico-metodologice privind analiza de continut a comunicarii prin mass-

media
Rolul comunicérii in situatii de criza

. Specificul comunicarii in relatiile publice
22.
23.
24.

Competente comunicationale ale specialistilor din relatiile publice
Campania de comunicare in spatiul public



Lect. univ. dr. Elena Banciu

Consideratii etice ale comunicarii in situatii de crizd. Respectul legilor fata de
responsabilitatea sociala.

Deontologia relatiilor publice.

Codul deontologic al comunicatorilor profesionisti.

Doctrine etice cu impact major Tn conturarea eticii profesionale si deontologiei
Deontologia comunicarii.

Perspective asupra culturii organizatorice.

Comunicarea pe verticald si comunicarea pe orizontald in cadrul organizatiei.
Managementul comunicdrii Tn structurile de tip ierarhic.

Comunicarea organizationala strategicd — principii si procese.

Strategii de construire a imaginii unei organizatii.

Comunicarea In campaniile electorale.

Promovarea personalitatilor politice.



Prof. univ. dr. Odette Arhip

Aspecte actuale ale publicitatii

Aspecte arhetipale Tn publicitate

Natura culturald a genului in publicitate (aspecte ale masculinitatii/feminitatii)
Limbajul publicitar

Aspecte ale brandingului de tara

Campanie de imagine — studiu de caz

Sloganul publicitar

Despre simbol si functiile acestuia in publicitate

Relatiile publice in contextul proceselor de influentd sociald — aplicatii sectoriale
(invatdmant, sandtate, cultura)

10. Rebranding — studiu de caz

11. Persuasiunea in publicitate

12. Raportul dintre relatiile publice si presa

13. Publicitatea — valente lingvistice

14. Rolul specialistilor RP intr-un context de criza

15. Aspecte ale dezinformarii — studiu de caz
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Prof. univ. dr. Teodor Repciuc

Planificarea securitatii $i apardrii In Romania

Strategii actuale de securitate nationala

Sistemul securitdtii nationale din Roméania

Politica de securitate si aparare comund a UniuniiEuropene

Specificul gestiondrii comunicarii de crizad incaz de dezastre

Gestionarea comunicarii Intr-o situatie de criza provocatd de un dezastru nuclear
Cerinte ale managementului comunicarii intr-o situatie de criza provocata de
inundatii

Cerinte ale elaborarii unui plan de comunicare de criza incaz de cutremur
Principalele surse de informare publicd in domeniul securitatii

Razboiul cibernetic — amenintare majora la adresa securitatii
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Conf. univ. dr. Adela FEKETE

Arta ca drum catre un spatiu de lucru creativ

Avantaje si dezavantaje Tn folosirea publicitétii in mixul de comunicare online
Comunicarea brand-ului personal si / sau a brand-ului de tara

Creativitatea in publicitate si in PR

Cultura ca factor de creativitate si inovare

De ce si In ce mod publicitatea implica supunerea indivizilor

Elemente de psihologie publicitara

Elementul ludic in comunicarea interpersonala

Elementul ludic in mesajul publicitar

. Fenomenul comunicational si publicitatea

. Figurile retorice la nivelul sintagmei din cadrul mesajului publicitar

. Functia poetica si aspectul estetic al mesajului publicitar

. Limbajul nonverbal 1n codul bunelor maniere

. Limbajul nonverbal 1n spoturile publicitare

. Limbajul proverbelor in comunicarea interpersonala

. Metamorfozele publicitatii

. Moduri de comunicare persuasiva ce vizeaza crearea de curente de opinie publica
. Procedeele retoricii aplicate in productiile publicitare contemporane

. Psihologia manifestului publicitar

. Publicitatea produsului traditional ca patrimoniul national imaterial

. Publicitatea un ,,razboi” de comunicare intre visele consumatorilor si efectele sale

educationale

Raportul text/imagine si functiile acestora in mesajul publicitar
Reusitele si dilemele comunicarii interpersonale

Rolul comunicarii in triada: influenta — putere — autoritate
Semiotica si simbolistica mesajului publicitar

Universaliile comunicdrii nonverbale



Lector univ. dr. Florica Iuhas

1. Campania de imagine prin mass-media

2. Reflectarea campaniilor sociale in presa scrisa

3. Mass-media Intre propaganda si publicitate

4. Textele de opinie Tn presa scrisa

5. Caracteristicile buletinului informativ la radio. Analiza comparativa intre un post public si
unul privat

6. Imaginea institutiilor publice in presa (Armata, Biserica, Presedintie etc.)
7. Personajul jurnalismului social — erou al zilelor noastre

8. Portretul politic in presa scrisa (Presedinte, Rege, oameni politici etc.)
9. Sportul in presa autohtona (fotbal, handbal, volei etc.)

10. Problemele de mediu in presa

11. Imaginea sportivului in presa contemporana

12. Divertismentul Tn mass-media

13. Ziarul local — intre politic si social

14. Mass media si crizele politice

15. Spectacularizarea realitatii — fenomen mediatic

16. Polivalenta stirii sociale in presa scrisa

17. Imaginea arhetipurilor 1n presa nationala

18. Mesajul si impactul reportajului social autohton

19. Interviul — modalitate de zugravire a portretelor umane

20. Reportajul social: Intre beletristica si publicistica

21. Comentariul 1n presa: aspecte deontologice

22. Jurnalistul in vizorul eticii profesionale

23. Norme profesionale ale activitatii mass media

24. Responsabilitatea sociala a jurnalistului

25. Implicatii culturale ale mass media in contemporaneitate

26. Ziarul in contextual mediatic contemporan

27. Revista contemporana: aspecte definitorii

28. Orasul de ieri si de azi. Perspectiva comparativa



Lect.univ.dr. Merima Petrovici

1.Sens si semnificatie in comunicarea publicitara

2.Analiza imaginii publicitare. Studii de caz

3.Semiotica §i comunicare publicitara

4.Campania de publicitate. Modalitati de control a eficientei acesteia.
5.Strategii de creatie utilizate Tn publicitate.

6.Limbajul publicitatii. Constructia mesajului publicitar

7.Imaginea in publicitate. Studii de caz

8. Agentia de publicitate: structurd, functii, importanta

9. Brandingul: strategia construirii identitatii si a imaginii
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Lect.univ.dr. Mihaela Buia

Expansiunea familiilor de cuvinte din categoria neologismelor foarte recente —
componentd a strategiilor de comunicare verbala ale firmelor

Comunicarea iconicd — o componentd importanta a strategiilor de comunicare

Strategii de comunicare eficientd folosite de intervievatori si de intervievati Tn timpul
interviului pentru angajare

Rolul sloganului si al logoului 1n cadrul strategiilor de comunicare ale firmelor

Cresterea competentei comunicationale a angajatilor — obiectiv al strategiilor de
comunicare ale firmelor

Strategiile de comunicare eficienta si fidelizarea consumatorilor

Comunicarea in limbi de mare circulatie — componentd a strategiilor companiilor
multinationale

Caracteristici ale strategiei de comunicare eficientd in Invatdmantul superior actual
Exprimarea eufemisticd — o componenta importanta a unor strategii de comunicare

10. Rolul si evolutia modelelor de comunicare in mediul profesional



